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Titel:
Kurzcharakteristik:

CHEMIE TECHNIK

Die richtige Mischung fiir effektiven Werbeeinsatz

* Magazin fiir Entscheider: CHEMIE TECHNIK ist das verfahrenstechnische Magazin fiir
Fiihrungskrafte und Investitionsentscheider im chemischen Anlagenbau.

« Exklusive Topthemen: CHEMIE TECHNIK liefert monatlich praxisbezogene Fachartikel und
Kurzberichte ausgewahlter Autoren zu tagesaktuellen Themen aus mehr als 20 Bereichen.

« Schwerpunkt Chemie und Anlagenbau: Themen sind alle fiir Verfahrensablaufe, Planung,
Bau, Betrieb und Wartung von Chemieanlagen relevanten Angebote der Industrie.
Ergdnzend werden Weiter- und Neuentwicklungen in diesen Bereichen dargestellt.

« Starker Auftritt: Mit einer Auflage von 30.000 (IVW-EDA-gepriiften) Exemplaren monat-
lich ist die CHEMIE TECHNIK eine fiihrende Zeitschrift dieser Branche.

« Optimale Vernetzung: Unter www.chemietechnik.de finden Sie tagesaktuelle Detail-
informationen, verbunden mit einer Vielzahl von Serviceleistungen. Unsere Zugriffszahlen
kénnen sich sehen lassen.

Zielgruppe: Fiihrungskréafte und Investitionsentscheider in Chemie,

Verfahrenstechnik und Anlagenbau

Erscheinungsweise: monatlich (11 x pro Jahr) + Sonderausgaben

Heftformat DIN A4

Jahrgang/Jahr: 45. Jahrgang 2016

Bezugspreis Jahresabonnement:

Inland €158,00 (zzgl. € 15 Versand & MwsSt. = € 185,55)
Ausland €158,00 (zzgl. € 30 Versand & MwsSt. = € 201,60)

Einzelverkaufspreis € 19,50 (inkl. MwsSt. & zzgl. Versand)

Organ: unabhangige Fachzeitschrift
Mitgliedschaften: Deutsche Fachpresse, IVW
Verlag: Hiithig GmbH

Geschaftsfiihrung: Fabian Miller
Verlagsleitung: Rainer Simon

Im Weiher 10, D-69121 Heidelberg
Telefon: +49 (0) 6221 489-207
Telefax: +49 (0) 6221 489-490

Hausanschrift:
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MEDIADATEN

Titelportrat

Internet: www.chemietechnik.de

E-Mail: sabinewegmann@huethig.de
hagen.reichhoff@huethig.de
holgerwald@huethig.de

Herausgeber: -

Anzeigen: Dipl.-Betriebsw. (VWA) Sabine Wegmann (verantwortlich)
Hagen Reichhoff, Holger Wald

Redaktion: Dipl.-Ing. (FH) Armin Scheuermann (verantwortlich)

Dipl.-Geodk. Philip Bittermann, Dipl.-Ing. Birgit Lind

Umfangsanalyse: 2014 =11 Ausgaben

Gesamtumfang: 924 Seiten = 100,0 %
Redaktioneller Teil: 699 Seiten = 75,6 %
Anzeigenteil (Seiten): 225 Seiten = 24,4 %
davon Beihefter/Durchhefter (Seiten) 2 Seiten = 0,9 % vom Anz.-Umfang
Verlagseigene Anzeigen (Seiten) 48 Seiten = 21,3 % vom Anz.-Umfang
Beilagen: 5 Stiick
Inhaltsanalyse Redaktion 2014 = 699 Seiten
MSR-, Analysen- und Automatisierungstechnik 91 Seiten = 13,0%
Pumpen, Verdichter, Druckluft- und Vakuumtechnik 85 Seiten = 12,1%
Anlagen, Apparate, Verfahren 76 Seiten = 10,9 %
Schiittgut- und Mischtechnik 71 Seiten = 10,1%
Armaturen, Rohre, Schlduche, Dichtungen 64 Seiten = 91%
Abfiillen, Verpacken, Transportieren, Lagern 22 Seiten = 3,1%
Sicherheitstechnik, Ex-Schutz 25 Seiten = 3,6 %
Thermische Verfahrenstechnik 24 Seiten = 34%
Werkstoffe, Oberflachentechnik 21 Seiten = 3,0%
Markt, Management 27 Seiten = 39%
Nachrichten 16 Seiten = 2,3%
Antriebstechnik 15 Seiten = 22%
Umwelttechnik 14 Seiten = 2,0%
Titelseiten, Editorial, Inhalt 37 Seiten = 53%
Verschiedenes 112 Seiten = 16,1 %
699 Seiten = 100,0 %




1 Anzeigenpreise (Formate siehe Seite 5):
Alle Preise in € zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Preise s/w-Anzeigen m 5 % Rabatt 10 % Rabatt 15 % Rabatt 20 % Rabatt

1/1 Seite 5.455,00 5.182,25 4.909,50 4.636,75 4.364,00
2/3 Seite 3.615,00 3.434,25 3.253,50 3.072,75 2.892,00
Junior Page 3.160,00 3.002,00 2.844,00 2.686,00 2.528,00
1/2 Seite 2.725,00 2.588,75 2.452,50 2.316,25 2.180,00
1/3 Seite 2.035,00 1.933,25 1.831,50 1.729,75 1.628,00
1/4 Seite 1.490,00 1.415,50 1.341,00 1.266,50 1.192,00
1/8 Seite 825,00 783,75 742,50 701,25 660,00
1/1 Seite 5.925,00 5.652,25 5.379,50 5.106,75 4.834,00
2/3 Seite 4.085,00 3.904,25 3.723,50 3.542,75 3.362,00
Junior Page 3.550,00 3.392,00 3.234,00 3.076,00 2.918,00
1/2 Seite 3.115,00 2.978,75 2.842,50 2.706,25 2.570,00
1/3 Seite 2.425,00 2.323,25 2.221,50 2.119,75 2.018,00
1/4 Seite 1.785,00 1.710,50 1.636,00 1.561,50 1.487,00
1/8 Seite 1.120,00 1.078,75 1.037,50 996,25 955,00
1/1 Seite 6.555,00 6.282,25 6.009,50 5.736,75 5.464,00
2/3 Seite 4.715,00 4.534,25 4.353,50 4.172,75 3.992,00
Junior Page 4.020,00 3.862,00 3.704,00 3.546,00 3.388,00
1/2 Seite 3.585,00 3.448,75 3.312,50 3.176,25 3.040,00
1/3 Seite 2.895,00 2.793,25 2.691,50 2.589,75 2.488,00
1/4 Seite 2.040,00 1.965,50 1.891,00 1.816,50 1.742,00
1/8 Seite 1.375,00 1.333,75 1.292,50 1.251,25 1.210,00




C H E M I E o Anzeigenpreisliste
TECHNIK 2 O 1 6 Nr. 44

MEDIADATEN giiltig ab 01.10.2015

2 Zuschlage Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 14 Tage vor Erscheinen.
Vorzugsplatzierungen: Format unbeschnitten 216 mm breit, 306 mm hoch.
2. Umschlagseite s/w € 6.365,— Kopfbeschnitt 6 mm. Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.
4. Umschlagseite s/w € 6.365~ Beilagen: nicht rabattierfihig und nur fiir Gesamtauflage (31.000)

Bindende Platzierungsvorschriften: jeweils 10 % vom Grundpreis Mind.-Format 10,5 x 14,8 cm, Mind.-Gewicht pro Einzelblatt 150 g/m?
Anzeigen allein stehend auf einer Textseite (Mindestformat 1/4 Seite)

bis 25 € 5.645,—
20 % Aufschlag. Preise und Bedingungen fiir Titelseiten auf Anfrage. b:: Sog €8 315'_
Farbzuschldge: nicht rabattierbar 2-farbig  4-farbig je weitere 25 g € 3.280,—
1/1 und 2/3 Seite € 470~ 1.100,— max. Papierformat 20 x 28 cm
1/2und1/3 Seite € 390~ 860,~ Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung, Auflage bis 14 Tage vor Erscheinen
/4 unfi 1/8 Seite . € 295~ 550,~ Aufgeklebte Werbemittel: (nur fiir Gesamtauflage = 31.000)
Zuschlage gelten fiir Farben aus Euroskala Sonderfarbe auf Anfrage in Verbindung mit Anzeige oder Einhefter € 1.255—
. " ’
Formatzuschlige: zuziiglich Klebekosten, Mind.-Format 6,0 x 7,5 cm mit 150 g/m?
Angeschnittene Anzeigen, Anzeigen liber Bund: 10 % vom Grundpreis — fiir maschinelle Verarbeitung € 1.425,-
—fiir manuelle Verarbeitung € 3.165,—
3 Rabatte: bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (grundsatzlich nur auf den Grundpreis). Positionierung auf Anfrage
Anzeigen in CHEMIE TECHNIK und Pharma+Food werden gemeinsam rabattiert Weitere Sonderwerbeformen: auf Anfrage
Malstaffel: Mengenstaffel: ) e e e 8
3-maliges Erscheinen 5% 2 Seiten 59% Lieferanschrift fiir Beilagen und Einhefter: )
6-maliges Erscheinen 10% 3 Seiten 10% We_stermann D[uck GmbH, Georg-Westermann-Allee 66, D-38104 Braunschweig
9-maliges Erscheinen 159% 5 Seiten 15% (mit Vermerk: fir CHEMIE TECHNIK, Heft Nr. ...)
12-maliges Erscheinen 20% 8 Seiten 20%
6  Kontakt
4 Rubrikanzeigen: Anzeigenleitung:
Stellenangebote, -gesuche, An-/Verkaufe € 5,10 Sabine Wegmann,
pro mm (1-spaltig, 41 mm breit)/sw Telefon +49 (0) 6221 489-207, sabinewegmann@huethig.de
Chiffregebiihr € 16,00 Anzeigendisposition:
Martina Probst,
5  Sonderwerbeformen: Telefon +49 (0) 6221 489-248, martina.probst@huethig.de
Einhefter:
Papier- ’ zahlunESbEdingungen, Bankverbindung
Umfang gewicht|  Gewicht 120 g/m? 170 g/m? 170 g/m> 30 Tage nach Rechnungsdatum netto, 2 % Skonto bei Vorauszahlung oder Bankeinzug
2 Seiten 120 g/m? € 5.545,— € 5757~ € 6.040,— Postbank Ludwigshafen:
4 Seiten 80 g/m €8980~  €9395- € 9795~ KtoNr: 4 799 673, BLZ: 545 100 67,

IBAN: DE77 5451 0067 0004 7996 73, BIC: PBNKDEFF545




Formate und

C H E M I E @ technische Angaben
Erganzung zur

TECH N I K Anzeigenpreisliste Nr. 44
MEDIADATEN giiltig ab 01.10.2015

— *Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnittzugaben

Satzspiegelformate Anschnittformate
1/1 Seite Junior-Page 2/3 Seite hoch 2/3 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer
178 x 257 mm 126 x 178 mm 117 x 257 mm 178 x 169 mm 86 x 257 mm 178 x 126 mm
angeschnitten angeschnitten angeschnitten angeschnitten angeschnitten angeschnitten
216 x 303 mm* 145 x 203 mm* 136 x 303 mm* 216 x 194 mm* 105 x 303 mm* 216 x 149 mm*
1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite Block 1/4 Seite hoch 1/8 Seite Block 1/8 Seite hoch
56 x 257 mm 178 x 83 mm 86 x 126 mm 41 x 257 mm 86x 62 mm 41x126 mm
angeschnitten angeschnitten angeschnitten angeschnitten
75 x 303 mm* 216 x 105 mm* 105 x 149 mm* 60 X 303 mm*
1/4 Seite quer 1/8 Seite quer 1/16 Seite hoch
178 x 62 mm 178 x29 mm 41 x 62 mm
angeschnitten angeschnitten 1/16 Seite quer
216 x 85 mm* 216 x 52 mm* 86 x 29 mm

Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch
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Zeitschriftenformat:
Satzspiegel:

210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4
178 mm breit, 257 mm hoch
Spaltenzahl: 4 Spalten, Spaltenbreite: 41 mm

2 Druck- und Bindeverfahren:
Druckverfahren: Rollenoffset
Bindeverfahren: Klebebindung
3 Dateniibermittlung: ct-dispo@huethig.de
4 Datenformate: Anlieferung von Daten im PDF-Format, Version 1.3 (PDF/X-1a), mit

Acrobat Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit rastermoduliertem Proof. Bilddaten
hochauflésend mindestens 300 dpi, Auflésung fiir 60er Raster, Farbmodell immer
CMYK (nie RGB oder LAB-Elemente). Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflésung von
mindestens 800 dpi haben. Das Format angelegt in OriginalmaRen plus Beschnitt-
zugaben und Beschnittmarken.

Farben: Bei digital (ibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist gleichzeitig ein
Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 2.0 oder 3.0 und einem Proof- bzw.
Messprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine
Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

Proof: Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 2.0 oder 3.0, nach Standard,
PSO_LWC_Improved_eci.icc fiir Inhalt in der Regel Papiertyp 3 FOGRA 45L — nach
Standard, ISOcoated_v2_eci.icc fiir Umschlag in der Regel Papiertyp 2 FOGRA 39L —
nach Standard.

Weitere Informationen liber Voreinstellungen des PDF-Formates:

+49 (0) 8191 125-338 (technische Hotline)

Datenarchivierung: Daten werden achiviert. Unveranderte Wiederholungen sind in der
Regel moglich. EIne Datengarantie wird jedoch nicht iibernommen.

Gewibhrleistung:
1. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an
bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet.

Formate und
technische Angaben

2016 °

MEDIADATEN

Erganzung zur
Anzeigenpreisliste Nr. 44
giiltig ab 01.10.2015

2. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen ent-
sprechend Ausdruck auf Auflagenpapier. Voraussetzung ist die Zusendung geeigneter
Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).

3. Farbanzeigen: Bei digital libermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist gleichzeitig ein
Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche des Kunden
wegen etwaiger Farbabweichungen.

4. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Médngeln spatestens inner-
halb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offen-
sichtliche Mdngel muss der Auftraggeber spatestens ein Jahr nach Veréffentlichung der ent-
sprechenden Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz recht-
zeitiger Lieferung einwandfreier Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der
Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfiillung) verlangen. Der
Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unverhaltnis-
maRigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstrei-
chen, so hat der Auftraggeber das Recht vom Vertrag zuriickzutreten oder
Zahlungsminderung in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten als Auftraggeber verjahren
innerhalb 12 Monate nach Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage.

5. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden
diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Kunde bei ungeniigendem Abdruck keine
Anspriiche.

6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von
digitalen Druckunterlagen nicht, so stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafter
Anzeigenveroffentlichung zu.

7. Der Kunde haftet dafiir, dass die ibermittelten Dateien frei von Computerviren sind.
Dateien mit Computerviren kann der Verlag |6schen, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche
herleiten kénnte. Der Verlag behilt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die
Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen.

8. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) iibernimmt der
Verlag keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als geliefert bezeichneten Mengen oder
Qualitaten.

9 Kontakt: Martina Probst
Telefon +49 (0) 6221 489-248

martina.probst@huethig.de

Anzeigendisposition:




TECHNIK 2016

MEDIADATEN Sonderausgaben

Messeguide zur Powtech

Auflage: 55.000 Exemplare c H E M I E 201 6
Zielgruppe: Besucher und Aussteller der Powtech I ECH N I K

Erscheinungstermin: 12.04.2016

Anzeigenschluss: 18.03.2016

Nur in Kombination mit CHEMIE TECHNIK 4/16

-G Betutiget-Redar,
Malle &, S2and 209 - Seite 33

oder Pharma+Food 2/16

Kombi-Preise: sw 4c

1/1 €6.700,— €7.800,—
1/2 €3.310,— €4.170,—
Junior Page €3.875— €4.735—
1/3 €2.515,— €3.375,—
1/4 €1.850,— €2.400,—
1/8 € 999~ €1.549,—

weitere Preise auf Anfrage

(=] natnig

artelgimedion Fir sxpestan

Dieser Messeguide ist nicht IVW/EDA gepriift.
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MEDIADATEN Sonderausgaben

Hiithig GmbH, Im Weiher 10, D-69121 Heidelberg, Telefon +49 (0) 6221 489-207, Telefax +49 (0) 6221 489-490, Internet: www.chemietechnik.de

Compendium of INDUSTRIAL PARKS

Chemie/Pharma/Biotec c H E M I E
Internationale Ausgabe (englisch) TEC H N I K
Auflage: 15.000

CDCM n
Zielgruppe: Fiihrungskrafte in der chemischen Industrie, i E d J M L
in Forschungseinrichtungen und Start-up- INDUSTRIAL PARKS 2016
Unternehmen, Standort-Dienstleister und
-Versorger, Industriedienstleister DI g8 A atin s o Y
Sonderwerbeform: 2-seitige Advertorials
Erscheinungstermin: 29.12.2016
Anzeigenschluss: 07.12.2016
Preise Formatanzeigen Compendium INDUSTRIAL PARKS
swW 4c
1/1 €3.920,— €5.020,—
1/2 €1.970,— €2.830,—
Jun. Page €2.265,— €3.125,—
1/3 €1.470,— €2.330,—
1/4 €1.325— €1.875,—

weitere Preise auf Anfrage




TECHNIK 2016

Markt & Kontakt

Laufzeit: 12 Kalendermonate = 11 Ausgaben
Bedingungen: Der Auftrag erstreckt sich auf 12 Kalendermonate,
danach lauft er bis auf Widerruf. Kiindigungen sind
mit sechswéchiger Frist zum Ende der Laufzeit

méglich.
GroRe: einspaltig 41 mm breit; Mindesthéhe 20 mm
Preis pro Ausgabe: pro mm Héhe: s/w € 3,09

farbig € 4,60

lhr Vorteil: Entscheiden Sie sich fiir die Prasenz in
Markt & Kontakt und Ihr Unternehmen
wird 12 Monate lang beworben!
Korrekturen: Jederzeit bis zum Anzeigenschluss,
Kosten pro Anderung € 50—

Kombi-Angebot Online-Business-Directory:
bei gleicher Plus-Eintrag:
Laufzeit: Premium-Eintrag:

€ 100,—/Jahr
€ 250,—/Jahr

Die Berechnung erfolgt fiir 1 Jahr im Voraus! Bei Vermittlung durch eine
Werbeagentur: 15 % Mittlervergiitung.

www.chemietechnik.de

MEDIADATEN Markt & Kontakt

Markt & Kontakt
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MEDIADATEN Analyse

1  Auflagenkontrolle:

Verbreitung nach Nielsen-Gebieten: Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
EDA 3 Exemplare
2 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Nielsen-Gebiet 1 106 3.160

Jahresdurchschnitt*

; . Hamburg, Bremen, Schleswig-Holstein,
1.Juli 2014 - 30. Juni 2015

Niedersachsen

Nielsen-Gebiet 2 22,7 6.730
Druckauflage: 30.000 Nordrhein-Westfalen
Nielsen-Gebiet 3a 15,0 4.450

Tatsichlich verbreitete Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland

Auflage (tvA): 29.678 davon Ausland: 2.806 Nielsen-ngiet gL 167 4.947
Baden-Wiirttemberg
Nielsen-Gebiet 4 14,2 4.222
Verkaufte Auflage: 2.825 davon Ausland: 29 Bayern
—abonnierte Exemplare: 188 davon Mitgliederstiicke: 0 Nielsen-Gebiete 5-7 9,3 2.763
—sgnstigerVerkauf: 2.637 Berlin und Neue Bundeslander
— Einzelverkauf: 0 Ausland 9,5 2.806
Sonstige** 1,9 567
Freistiicke: 26.853 Rundungsdifferenz 0,1 33
Tatsédchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 29.678

Rest-, Archiv- und

Belegexemplare: 322 Gliederung der Auslandsauflage*** Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
3 Exemplare

3 Geographische Verbreitungs-Analyse: Osterreich 27,0 758

Wirtschaftsraum: Anteil an tatséchlich verbreiteter Auflage e 280 L

Beneluxlander 10,2 286
% Exemplare . .

infand p” 30 Sonstige europdische Lander 32,6 914

nlan 6 26.305 o 5

Ausland 95 2806 Sonstige nicht-europdische Lander 2,2 62

Sonstige** 1,9 567 Tatsdchlich verbreitete Auflage 1000 2.806
Ausland (tvA ’ *

Tatsdchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 29.678 (tvA)

*** Verlagsangabe

* beinhaltet alle im Berichtszeitraum erschienenen Exemplare

** Nicht analysierte Auflage wie . B. Messe- und Kongressexemplare etc. | Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 13
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Struktur-

TECHNIK MEDIADATEN Analyse

1.1 Branchen / Wirtschaftszweige

wz Empfangergruppen Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
2008 Code (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige 2008) Empfanger
19, 20, 21, 22,0.6 Chemische Industrie, Pharma, Kosmetik, Mineralélverarbeitung 53,1 15.745
24, 25,28 Anlagen- und Maschinenbau 20,4 6.044
7112 Engineering, Ingenieurbiiros, Planung 5,6 1.647
26.51, 26.6, 27, 32.5, 35 Medizin, MSR, Elektrotechnik, Energieerzeugung 7,5 2.238
10,11,17,18,23 Papierverarbeitung, Druck, Erndhrung, Glas, Keramik 3,0 902
46, 47 Handelsvermittlung, Handel 2,5 743
72,85.42 Forschung und Entwicklung, Hochschulen 3,0 875
weitere Branchen (z.B. Verbande, Datenverarbeitung etc.) 2,8 843
Sonstige* 1,9 567
Rundungsdifferenz 0,2 74
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 29.678

Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 13 |

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.
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Struktur-

TECHNIK MEDIADATEN Analyse

1.2 GroRe der Wirtschaftseinheit 2.1 Tatigkeitsmerkmale: Aufgabenbereich

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Empfanger Empféanger
1- 49 Beschiftigte 28,0 8.321 Unternehmensleitung 28,4 8.433
50 - 99 Beschaftigte 12,7 3.761 Forschung, Entwicklung, Versuch 11,6 3.437
100 - 499 Beschaftigte 29,0 8.594 Konstruktion, Technisches Biiro 13,2 3.914
500 und mehr Beschaftigte 24,8 7.356 Produktion, Fertigung 9,6 2.838
keine Angaben 3,3 986 MSR, IT, Qualitétssicherung,
Sonstige” 19 567 Instandhaltung 78 2.310
Runc.i.ungsdifferen? 03 3 Einkauf, Vertrieb, Verkauf, Marketing 12,5 3.716
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 29.678 Materialfluss, Logistik 25 735
Planung, Projektmanagement 2,6 783

2.1 Tatigkeitsmerkmale: Position im Betrieb . .
weitere Funktionen

Anteil an tatsdchlich (z.B. Entsorgung, Umweltschutz, Beratung) 43 1272
verbreiteter Auflage Funktion nicht erhoben 5,6 1.673
Empfénger Sonstige* 1,9 567
Geschaftsfiihrung, Vorstand, Aufsichtsrat 24,9 7.365 Rundungsdifferenz 0,0 0
Niederl.-, Werks-, Betriebsleitung 2,3 669 . 3
Abteilungs-, Bereichs-, Projektleitung 398 11.808 Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 29.678
Assistenz 0,5 140 * Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.
Fachkraft 29,7 8.816
Abteilung 0,5 134
Sonstige* 1,9 567
Rundungsdifferenz 04 179 ] o ] ] .
Tatsichlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 20.678 Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 13

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.
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Verbreitungs- und Empfanger-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2 und 3-E)
Total-Erhebung durch Dateiauswertung nach IVW-EDA-Richtlinien

Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs- und Empféanger-Struktur-
Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 3 und AMF-Schema 3-E, Ziffer 1.1 bis 2.1)

1. Untersuchungsmethode:
Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung —
Total-Erhebung gemaR IVW-EDA-Richtlinien

2. Beschreibung der Empfingerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

2.1 Beschaffenheit der Datei
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst.
Aufgrund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach
Postleitzahlen bzw. Inlands- und Auslandsempfangern sortiert werden.
Erganzend sind in der Datei erfasst: Branchenzugehdrigkeit, Betriebs-
grolRenklassen und Tatigkeitsmerkmale.

2.2 Gesamtzahl der Empfinger in der Datei 68.313
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 65.182
(Wechsel nach jeder zweiten Ausgabe)
2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
nach Vertriebsformen:
— Verkaufte Auflage 2.825
davon: abonnierte Exemplare 188
Einzelverkauf 0
sonstiger Verkauf 2.637
— Freistiicke 26.853
davon: standige Freistiicke 306
wechselnde Freistiicke 26.225
Werbeexemplare 322

2016 °

MEDIADATEN

Beschreibung der
Erhebungsmethode

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 29.678
—davon Inland 26.872
—davon Ausland 2.806
3. Beschreibung der Untersuchung:
3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA) 29.678 = 100,0%
Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
— sonstige (Messe, Veranstaltungsstiicke,
Buchhandel, Einzelverkauf etc.) 567 = 19%
Die Untersuchung reprasentiert
von der Grundgesamtheit (tvA) 29111 = 98,1%

3.2 Tag der Datei-Auswertung: 03. August 2015

3.3 Beschreibung der Datenbasis:
Fiir die Zuordnung der Empfanger zu den Merkmalen Branchen,
BetriebsgroRe und Tatigkeitsmerkmale wurden bis 31.12.2014 die bei
der Vertriebsunion Meynen in Eltville gespeicherten Daten verwendet;
zum 1.1.2015 wurden die Daten auf verlag moderne industrie,
Landsberg, lberfiihrt und dort laufend aktuell gepflegt.

3.4 Zielperson der Untersuchung:
Die in der Datei erfassten persénlichen Empfanger in Institutionen.

entfallt
von Juli 2014 bis Juni 2015

3.5 Definition des Lesers:

3.6 Zeitraum der Untersuchung:
3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und

Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrdger-Analysen
in der aktuellen Fassung.
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Ausgaben Special
Erscheinungstermin 22.02.2016 15.03.2016 12.04.2016 12.04.2016 12.05.2016 14.06.2016 18.07.2016
Anzeigenschluss 28.01.2016 19.02.2016 18.03.2016 18.03.2016 19.04.2016 20.05.2016 23.06.2016
Redaktionsschluss 11.01.2016 02.02.2016 01.03.2016 01.03.2016 31.03.2016 03.05.2016 06.06.2016

CT/P+F-Messeguide
zur Powtech

Auflage: 55.000

Messen / Events INservFM — Facility Management Automatisierungstreff, 05.-07.04., Béblingen Powtech, 19.-21.04., Niirnberg
und Industrieservice, 23.-25.02., Frankfurt Hannover Messe, 25.-29.04., Hannover
Themen Trenntechnik, Filter Automatisierungstechnik, Messtechnik Schiittgut- und Mischtechnik
Anlagenbau, Apparatebau Kompressoren-, Vakuumtechnik Trenntechnik, Filter
Armaturen, Dichtungen Antriebstechnik Verpacken, Kennzeichnen
Dosiertechnik Werkstoffe, Oberflachentechnik Reinigung
Betriebstechnik, Reinigung, Instandhaltung Chemieparks Armaturen, Rohre, Dichtungen
Energietechnik Pumpen Betriebstechnik
Special Anlagenbau /Nachbericht Engineering Special Pumpen / Marktiibersicht Magnet- Powtech, Hannover Messe

Summit

kupplungspumpen

Sensor+Test, 10.-12.05., Niirnberg
Ifat, 30.05.-03.06, Miinchen

parts2clean, 31.05.-02.06., Stuttgart
WTT Expo, 01.-02.06., Karlsruhe

Maintain, 21.-23.06., Miinchen

Kongress Automation, 07.-08.06., Baden-Baden

Automatisierung, Messtechnik
Thermische Verfahrenstechnik
Chemieparks

Anlagenbau, Anlagenplanung
Umwelttechnik

Pumpen, Vakuumtechnik, Verdichter

Antriebstechnik

Schiittgutt- und Mischtechnik
Verpacken, Kennzeichnen
Wartung, Instandhaltung
Armaturen, Rohre, Dichtungen
Werkstoffe, Auskleidungen

Abfiillen, Verpacken

Armaturen, Rohre, Schlauche
Betriebstechnik, Reinigung, Instandhaltung
Heizen, Kiihlen, Trocknen
Sicherheitstechnik, Ex-Schutz
Dosiertechnik

Special Prozessleittechnik, modulare Automa-
tion, Ifat

Powtech-Highlights

Marktiibersicht SIL-Gerate

) 10a 11 12 12a 1/2
Ausgaben . o
September Special November Dezember Special Februar
Erscheinungstermin 12.08.2016 08.09.2016 13.10.2016 27.10.2016 15.11.2016 09.12.2016 29.12.2016 20.02.2017
Anzeigenschluss 20.07.2016 16.08.2016 20.09.2016 13.10.2016 21.10.2016 16.11.2016 07.12.2016 26.01.2017
Redaktionsschluss 01.07.2016 28.07.2016 01.09.2016 30.09.2016 04.10.2016 28.10.2016 17.11.2016 09.01.2017

Messen / Events Fachpack, Niirnberg, 27.-29.09. Namur-Hauptsitzung, 10.-11.11,,
International Rotating Equipment Bad Neuenahr
Conference, 14.-15.09., Dusseldorf Filtech, 11.-13.10., K6In
llmac, 20.-23.09., Basel K, 19.-26.10., Diisseldorf
Themen Pumpen, Kompressoren, Vakuumtechnik Verpacken, Kennzeichnen Druckluft- und Vakuumtechnik Kompendium
Schiittgut- und Mischtechnik Antriebstechnik Schiittgut- und Mischtechnik Prozessauto-
Trenntechnik, Filter Armaturen, Rohre Messtechnik, Automatisieren matisierung
Umwelttechnik Heizen, Kiihlen, Trocknen Dosiertechnik ePaper-Ausgabe
Dichtungen Apparate Werkstoffe, Auskleidungen, Beschichtungen
Automatisierungstechnik Instandhaltung, Industriedienstleistungen Sicherheitstechnik, Ex-Schutz xamur-.
auptsitzung
Special Chemieparks Special Armaturen Special zur K

SPS/IPC/Drives, Niirnberg, 22.-24.11.
Valveworld, 29.11.-01.12., Duisseldorf
Schiittgut, 16.-17.11., Basel

Trenntechnik, Filter

Anlagenbau, Anlagenplanung
Automatisierungstechnik, Prozess-IT
Armaturen, Antriebe

Energie-, Gas- und Druckluftversorgung,
Contracting

Betriebstechnik, Reinigung

Pumpen, Kompressoren, Vakuumtechnik
Automatisierung

Anlagenbau, Anlagenplanung

Heizen, Kiihlen, Trocknen

Werkstoffe, Auskleidngen, Beschichtungen
Schiittgut- und Mischtechnik

Valveworld, SPS/IPC/Drives,
Landerspecial Schweiz

Nachberichte Namur-Hauptsitzung

Compendium of
Industrial Parks
Chemicals/
Pharma/Biotec

Internationale
Ausgabe
(englisch)

Auflage: 15.000

Trenntechnik, Filter

Messtechnik, Automatisieren
Armaturen, Rohre, Schlduche
Dosiertechnik

Betriebstechnik, Reinigung, Instand-
haltung

Anlagenbau

Anlagenbau

Erganzungen und Anderungen vorbehalten.




Ilhre Ansprechpartner und Reprasentanten im In- und Ausland

VERLAG

Hiithig GmbH

Im Weiher 10

D-69121 Heidelberg
Internet: www.huethig.de

ANZEIGEN

Anzeigenleitung:
Dipl.-Betriebsw. (VWA)
Sabine Wegmann

Telefon +49 (0) 6221 489-207
Telefax +49 (0) 6221 489-490
sabinewegmann@huethig.de

Media-Beratung:
Hagen Reichhoff
Telefon +49 (0) 6221 489-304
Telefax +49 (0) 6221 489-490
hagen.reichhoff@huethig.de

Holger Wald

Telefon +49 (0) 6221 489-298
Telefax +49 (0) 6221 489-490
holgerwald@huethig.de

Anzeigendisposition:
Martina Probst

Telefon +49 (0) 6221 489-248
Telefax +49 (0) 6221 489-310
martina.probst@huethig.de

Anzeigenassistenz

Ingrid Erdmann

Telefon +49 (0) 6221 489-243
Telefax +49 (0) 6221 489-490
ingrid.erdmann@huethig.de

Christine Grimm

Telefon +49 (0) 6221 489-225
Telefax +49 (0) 6221 489-490
christine.grimm@huethig.de

REDAKTION

Chefredaktion:

Dipl.-Ing. (FH) Armin Scheuermann
Telefon +49 (0) 6221 489-388
Telefax +49 (0) 6221 489-490
armin.scheuermann@huethig.de

Dipl.-Geodk. Philip Bittermann
Telefon +49 (0) 6221 489-402
Telefax +49 (0) 6221 489-490
philip.bittermann@huethig.de

Dipl.-Ing. Birgit Lind

Telefon +49 (0) 6221 489-400
Telefax +49 (0) 6221 489-490
birgit.lind@huethig.de

Redaktionsassistenz:

Bianca Bechtel

Telefon +49 (0) 6221 489-244
Telefax +49 (0) 6221 489-490
bianca.bechtel@huethig.de

Susanne Berger

Telefon +49 (0) 6221 489-247
Telefax +49 (0) 6221 489-490
susanne.berger@huethig.de

INLAND

Wiirttemberg

Bogisch GmbH

Dipl.-Kfm. Hans-J6rg Bogisch
Dipl.-Kfm. Dirk J. Bogisch
Goethestr. 15

D-73119 Zell unter Aichelberg
Telefon +49 (0) 7164 4071
Telefax +49 (0) 7164 6523
info@bogisch.com

Bayern

Dipl.-Kfm. Harald Berg
Keyserlingstr. 40

D-81245 Miinchen

Telefon +49 (0) 89 82020340
Telefax +49 (0) 89 82020341
harald.berg@t-online.de

Baden, Berlin, Brandenburg,
Mecklenburg-Vorpommern,
Nordrhein-Westfalen, Sachsen,
Sachsen-Anhalt, Thiiringen
Hiithig GmbH

Holger Wald

Im Weiher 10

D-69121 Heidelberg

Telefon +49 (0) 6221 489-298
Telefax +49 (0) 6221 489-490
holgerwald@huethig.de

Bremen, Hamburg, Hessen,

Niedersachsen, Rheinland-Pfalz,

Saarland, Schleswig-Holstein
Hiithig GmbH

Hagen Reichhoff

Im Weiher 10

D-69121 Heidelberg

Telefon +49 (0) 6221 489-304
Telefax +49 (0) 6221 489-490
hagen.reichhoff@huethig.de

AUSLAND

Schweiz, Liechtenstein
interpress

Katja Hammelbeck
Bahnhofstr. 20A
CH-8272 Ermatingen
Telefon +41 71 66377-85
Telefax +41 71 66377-89
kh@interpress-media.ch

Belgien, Frankreich
Carolyn Eychenne

27 chemin des Sablons

de la Montagne

F-78160 Marly-le-Roi
Telefon +33 (0) 1 39581401
Telefax +33 (0) 9 71705241
carolyn@eychenne.me

GroRbritannien

Richard H. Thompson

38 Addison Avenue
GB-London W11 4QP
Telefon +44 2 076021065
Telefax +44 2 076022198
richardmedia@yahoo.com

USA, Kanada

Publimedia GmbH

Peter Wokurka
LeondingerstralRe 27
A-4020 Linz

Telefon +43 732 668876
Mobil +43 664 2525376
Telefax +43 664 612783
peter@wokurka.at

Osterreich, Niederlande
Hiithig GmbH

Hagen Reichhoff

Im Weiher 10

D-69121 Heidelberg

Telefon +49 (0) 6221 489-304
Telefax +49 (0) 6221 489-490
hagen.reichhoff@huethig.de
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Website
Portrat

chemietechnik.de

Sabine Greinus
Tel.: +49 (0) 6221 489-598
E-Mail: online-dispo@huethig.de

1 Web-Adresse (URL): www.chemietechnik.de 7 Datenanlieferung:
2 Kurzcharakteristik:

Umfangreiches Internet-Angebot der B-to-B-Kommunikation fiir Entscheider aus

dem chemischen Anlagenbau. Taglich aktuelle Nachrichten, Produkt- und Firmen-

datenbank, Marktiibersichten, Hintergrundberichte, Stellenmarkt und 2x wochent-

lich erscheinender Newsletter (liber 5.700 Abonnenten).

3 Zielgruppe:

Meinungsfiihrer und Entscheider aus dem chemischen Anlagenbau

4 Verlag:

5 Ansprechpartner Redaktion:

6 Ansprechpartner Online-Werbung:

Hiithig GmbH

Dipl.-Ing. (FH) Armin Scheuermann,
Chefredakteur

Tel.: +49 (0) 6221 489-388

E-Mail: armin.scheuermann@huethig.de

Sabine Wegmann, Anzeigenleiterin
Tel.: +49 (0) 6221 489-207
E-Mail: sabinewegmann@huethig.de

Hagen Reichhoff, Mediaberater
Tel.: +49 (0) 6221 489-304
E-Mail: hagen.reichhoff@huethig.de

Holger Wald, Mediaberater
Tel.: +49 (0) 6221 489-298
E-Mail: holgerwald@huethig.de

Facts

Traffict

« 43.813 Besuche /Monat

« 87.381 Seitenabrufe / Monat

« 1,91 Minuten durchschnittliche
Besuchsdauer

« 5.717 Newsletter-Abonnenten

Content

« Fachartikel

« Produktberichte
* News

« Editorials
«Videos

Channels
* Anlagenbau

« Automatisieren

* Analytik

* Armaturen

« Energie, Utilities

« Fordertechnik

» Management

« Services, Standorte
« Schiittguttechnik

« Sicherheit, Umwelt
« Trenntechnik

* Therm. Verfahren

« Verpacken

1Quelle: IVW, Stand 6/2015, suchmaschinenbereinigt
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Preise und

TECH N I K MEDIADATEN Werbeformen

1 Preise und Werbeformen

Buchbare Channels Pre

Euro pro Woche / Ausgabe

Full-Size-Banner 468 x 60 Pixel Gesamtrotation 420,—
Superbanner (=Big-Size-Banner) 728 x 90 Pixel Gesamtrotation 990,—
Skyscraper 160 x 600 Pixel Gesamtrotation 860,—
Content Ad 300 x 250 Pixel Gesamtrotation 940,—
Rectangle 300 x 250 Pixel Gesamtrotation 1.100,—
Wallpaper 728 x 90 und max. 160 x 900 Pixel Gesamtrotation 1.425~
Partner-Site-Button 300 x 120 Pixel Gesamtrotation 200,-
Specials /Whitepaper in Absprache Verlinkung in Hauptnavigation + Sidebar 200,—-
Specials / Microsite 400 x 280 Pixel Verlinkung in Hauptnavigation + Sidebar 200,
Specials / Microsite + Video in Absprache Verlinkung in Hauptnavigation, Sidebar, Firmeneintrag 350,
Sponsored Post Text + max. 5 Bilder 1 Woczfcmt,?g:g;r:nai:fsz::eite * 1.150,—
Newsletter /Content Ad 480 x 150 Pixel 600,—
Newsletter / Skyscraper 160 x 600 Pixel 400,—
Newsletter /Button 156 x 60 Pixel 200,
Newsletter / Textanzeige Bild: max. 150 x 150 Pixel | Text: max. 330 Zeichen 600,—
Newsletter /Sponsoring Exklusiv-Buchung, 2 beliebige Positionen 1.000,—
Firmeneintrag /Standard Firmenverzeichnis kostenlos
Firmeneintrag/Plus Firmenverzeichnis 325,— pro Jahr
Firmeneintrag/Premium Firmenverzeichnis 520,— pro Jahr
Stellenanzeige Stellenmarkt 995,— pro Monat
Marktiibersicht Sponsoring 900 x 250 Pixel Gesamtrotation in einer Marktiibersicht 480,—
Marktiibersicht Top-Ranking Redaktioneller Eintrag in Riicksprache mit Redaktion Oberste Position in einer Markttibersicht 245~

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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1 Bannerformate

Auf chemietechnik.de kénnen Sie eine Vielzahl verschiedener Bannerformate buchen. Egal, ob es sich dabei um ein animiertes Gif,

einen Flashbanner oder um eine Java-Applikation handelt — Sie haben die Wahl.

Die Bannerformate werden in Gesamtrotation mit maximal einem weiteren Werbekunden eingeblendet. Die Abrechnung lhrer

Kampagne erfolgt zum wochentlichen Fixpreis.

Full-Size-Banner
Format: 468 x 60 Pixel
Preis/Woche: € 420,—
Dateityp: flash, jpg, gif
DateigroBe: max. 50 KB

Content Ad

Format: 300 x 250 Pixel
Preis/Woche: € 940,—
Dateityp: flash, jpg, gif
Dateigrofe: max. 50 KB

Superbanner

Format: 728 x 90 Pixel
Preis/Woche: € 990,
Dateityp: flash, jpg, gif
DateigroBe: max. 50 KB

Rectangle

Format: 300 x 250 Pixel
Preis/Woche: € 1.100,—
Dateityp: flash, jpg, gif

DateigroBe: max. 50 KB

Skyscraper

Format: 160 x 600 Pixel
Preis/Woche: € 860,—
Dateityp: flash, jpg, gif
DateigroBe: max. 50 KB

Wallpaper

Format: 728 x 90 Pixel
und max. 160 x 900 Pixel
Preis/Woche: € 1.425,—
Dateityp: flash, jpg, gif
DateigréBe: max. 50 KB



Partner-Site-Button Specials / Whitepaper Specials / Microsite

Format: 300 x 120 Pixel Inhalt: Inhalt:
Preis/Woche: € 200,— « Name des Whitepapers » Name des Specials
Dateityp: flash, jpg, gif « Kurztext/Teaser: « Kurztext/Teaser:
DateigroBe: max. 50 KB ca. 50 Zeichen ca. 50 Zeichen

« Langtext:
max. 2.000 Zeichen

« PDF zum Download

« Firmenlogo » max. 7 Graphiken
(180 x 20 Pixel) (jpg, gif)

Preis/Woche: € 200,— Preis/Woche: € 200,—

M

m - Langtext: ca. 600 Zeichen
L 4
[~

Specials / Microsite + Video
Inhalt:
» Name des Specials
« Kurztext/Teaser:

ca. 50 Zeichen
« Langtext:

max. 2.000 Zeichen
+ max. 7 Graphiken (jpg, gif)
« Video (FLV-Datei, MP4)
Preis/Woche: € 350,—

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer. | Alle Bannerformate bis max. 50 KB. | Dateityp bei Bannerwerbung flash, jpg, gif
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Sponsored Post

Ein Sponsored Post ist ein gesponsertes Werbeelement auf chemietechnik.de in Form
eines markierten News-Beitrags. Es flieRt durch den kompletten chemietechnik.de-
Newsstream auf der Startseite sowie auf einem vom Kunden ausgewahlten Channel
und wird dort fiir mindestens ein Jahr archiviert.

Die Inhalte kénnen frei in Text und Bild gestaltet werden. Zudem wird ein Sponsored
Post fiir eine Woche auf der chemietechnik.de-Startseite an dritter Artikel-Position grau
unterlegt fixiert.

Die Frequenz dieser Werbeform ist stark limitiert: Es wird maximal ein Sponsored Post
pro Woche veréffentlicht.

Format: HTML-Contentseite, Anlieferung der Inhalte als Word-Dokument.
Maximal 5 Bilder als png oder jpg.
Preis: €1.150,—*

Das bendtigen wir von lhnen:

« Aussagekraftiges Schlagwort

« Aussagekraftige Uberschrift

« Teaser (2 kurze Satze, die Interesse wecken)

« Text inkl. Verlinkung (Empfehlung: maximal 2 DIN-A4-Seiten)
« Maximal 5 Bilder (jpg, png)

*Integration auf der Startseite eine Woche, Archivierung mindestens ein Jahr

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Name: chemietechnik.de-Newsletter

1E
Kurzcharakteristik: TECHNIK

2 x wochentlich erscheinender Newsletter fiir Entscheider aus dem chemischen

N

Anlagenbau an liber 5.700 Abonnenten Edorid THRALT =

Sobe narbess i Temtnis, - s Button

T gl D20 it Printp et davee sas, dust 2% dir

K1 G5 o Ak s . s Format: 156 x 60 Pixel

Srmnanageriasts senceabin, we-de G bl

et i e sk M | | —— Preis: €200,—/Ausgabe

Dateityp: gif, jpg

3 Zielgruppe:

Meinungsfiihrer und Entscheider aus dem chemischen Anlagenbau
photovoltaic
4 Erscheinungsweise: 2 x wéchentlich production’ J _— Content Ad

Format: 480 x 150 Pixel
Preis: € 600,—/Ausgabe
Dateityp: gif, jpg

5 Ansprechpartner Redaktion: Dipl.-Ing. (FH) Armin Scheuermann,
Chefredakteur

-
Tel.: +49 (0) 6221 489-388 ™ T o A

AL e Conubor ettt

Skyscraper
Format: 160 x 600 Pixel

P —

E-Mail: armin.scheuermann@huethig.de

ceremntnes e e s s A Preis:  €400,~/Ausgabe
6 Ansprechpartner Online-Werbung: ~ Sabine Wegmann, Anzeigenleiterin it spaal (017 IRATION Dateityp: gif, jpg

PRASENTIERT
Tel.: +49 (0) 6221 489-207

E-Mail: sabinewegmann@huethig.de Textanzeige (Bild + Text)

Bild: 150 x 150 Pixel
Text: max. 330 Zeichen
Preis: € 600,—/Ausgabe

Dateityp: gif, jpg

Hagen Reichhoff, Mediaberater
Tel.: +49 (0) 6221 489-304
E-Mail: hagen.reichhoff@huethig.de

Holger Wald, Mediaberater

Tel.: +49 (0) 6221 489-298 % e

s
w inaflam sollicitudia, roncus.

SERVIEE - Alle Preise in Euro zzgl.
gesetzlicher Mehrwertsteuer.

E-Mail: holgerwald@huethig.de
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MEDIADATEN Firmenverzeichnis

Stellenmarkt Firmenverzeichnis
Im Stellenmarkt von chemietechnik.de haben Sie die Moglichkeit, erstklassige Fach- und Nutzen Sie auch im Internet Standortvorteile: Prasentieren Sie Ihr Unternehmen mit
Fiihrungskrafte zu finden. lhre Anzeige wird nicht nur auf fiinf weiteren Fachportalen einem Firmeneintrag im Umfeld Ihrer Branche. Ein Eintrag in unserem Firmenverzeich-
des Hiithig Verlags und sueddeutsche.de angezeigt, sondern zudem auf 350 weiteren nis sichert lhre standige Prasenz, wenn lhre Kunden recherchieren. Samtliche Firmen-
Fach- und Branchenplattformen im Internet. eintrage konnen von lhnen jederzeit aktualisiert und erganzt werden.
Standard Plus Premium
Preis/Monat: € 995~ Anzeige lhres Firmenprofils zu relevanten
: v v v
Suchergebnissen
Was wir von lhnen benétigen: E-Mail-Kontakt v v v
. o . Verkniipfung mit Ihren Produktberichten,
* Firmenlogo als gif, tif oder jpg Fachartikeln, News, Terminen & - “
« Anzeigentext als doc, rtf oder pdf Telefon- und Faxnummer v 4
Link zur Homepage v v
« Eine kurze Info, wo das Logo platziert werden soll Firmenlogo v v
« Vollstandige Adresse fiir die Bewerber evtl. Mail- oder Web-Adresse Profilbild v v
Online-Statistik v v
Hervorhebung in Suchergebnissen v v
Facts Produktprogramm v v
Inhalt der Anzeige Uber 350 Reichweitenpartner Sf)mal—Medu:x—Verknupfung - v v
Firmenlogo in passenden Marktiibersichten v v
« Firmenlogo « sueddeutsche.de Bildergalerie v
« Stellenbeschreibung « jobware.de Firmenportrit v
« Ansprechpartner « Hilthig Besondere Ansprechpartner v
Link zu Verkaufsbiiro oder Filialen v
« Verlinkung zur Website « Verlag moderne industrie e e ol Beid v
e uv.m. Firmenvideos einbinden v
Whitepaper einbinden v

Preis/Jahr kostenlos = € 325,— €520,—

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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MEDIADATEN

1 Web-Adresse (URL): marktuebersichten.chemietechnik.de
2 Zielgruppe: Investitionsentscheider aus dem chemischen Anlagebau

3 Kurzcharakteristik:
Die digitalen Marktiibersichten sind ein auf chemietechnik.de integriertes branchen-
spezifisches Recherche-Tool mit einer dynamischen Filter- und Vergleichsfunktion.
Das fiir den Entscheider kostenlose Serviceangebot ist eine hilfreiche Unterstiitzung
bei der Auswahl und beim Finden des richtigen Produkts oder Herstellers.

4 lhre Vorteile im Uberblick:
« Exzellentes Targeting (Zielgruppe pur)
« Erhohte Aufmerksamkeit durch neue Werbeform
« Hochwertiges redaktionelles Umfeld
« Platzierung Ihrer Werbebotschaft in innovativem Entscheider-Tool mit
Alleinstellungsmerkmal

5  Buchbare Werbeformen:
« Marktiibersicht Sponsoring
« Marktiibersicht Top-Ranking
« Logointegration liber Plus- und Premiumeintrag

6  Buchbare Marktiibersichten:
« Apps fiir die Prozessindustrie
« Verpackungstechnik
« Gerate fiir PLT-Schutzfunktionen
« Lohnhersteller / Produktionsdienstleister
« Industrieparks Chemie, Pharma, Biotech
« Pumpen fiir Hygieneprozesse
« Projekte Anlagenbau
« Kennzeichnungstechnik
« Lohnverpacker
« SpritzgieBmaschinen

Weitere buchbare Marktiibersichten unter: marktuebersichten.chemietechnik.de

Digitale Marktiibersichten

Marktiibersicht Sponsoring

Platzierung:

Werbebotschaft wird liber einen Banner im sofort sichtbaren
Bereich in Gesamtrotation einer Marktiibersicht exklusiv
platziert.

Format: 900 x 250 Pixel

Preis pro Woche: € 480,

Mindestlaufzeit: 4 Wochen

Dateityp: gif, jpg, flv

Marktiibersicht Top-Ranking

Platzierung:

Der redaktionelle Produkt- oder Firmeneintrag wird in einer
Marktiibersicht in der Listenansicht als erstes entsprechend
den Filterkriterien des Users angezeigt. Die Werbeform ist von
maximal drei Werbekunden buchbar.

Format: 180 x 120 Pixel fiir Logo- oder Produktbild
Preis pro Woche: € 245,—

Mindestlaufzeit: 4 Wochen

Dateityp: gif, jpg

Logointegration:

Mehrwertpaket iiber Plus- und Premiumeintrag

Platzierung:

Bei der Buchung eines Plus- oder Premiumeintrags in unserem
Firmenverzeichnis (siehe S. 22) wird lhr Logo passend zu jedem
Ihrer Eintrage in einer Marktiibersicht eingeblendet.

Format: 180 x 120 Pixel fiir Logo

Preis Firmeneintrag pro Jahr:

€ 325,— /€ 520,— (Plus-/Premiumeintrag)

Mindestlaufzeit: 1Jahr

Dateityp: gif, jpg
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MEDIADATEN CHEMIE TECHNIK

Hiithig GmbH, Im Weiher 10, D-69121 Heidelberg, Telefon +49 (0) 6221 489-207, Telefax +49 (0) 6221 489-490, Internet: www.chemietechnik.de

CHEMIE TECHNIK 2016 — mehr als 11 Stammausgaben

CHEMIE

TECHNIK
UNSERE SPECIALS 2016: EC o | <. SPECIAL

> April Messeguide zur Powtech
> November  E-Paper Prozessautomatisierung
» Dezember ~ Compendium of Industrial Parks

Ergdnzend dazu bietet Ihnen unser Portal
www.chemietechnik.de mit dem zweimal
wochentlich erscheinenden Newsletter das
ganze Jahr iiber die verschiedensten
Werbemoglichkeiten.

Sprechen Sie uns an! Gern stellen wir mit lhnen
gemeinsam ein erfolgversprechendes Werbepaket
zusammen.




Huthig-Fachportale fuir lhren Marketing-Mix

Unsere Portale bieten dem Leser redaktionell hochwertige Fachinformationen und Losungen im Netz. Mit dem Hiithig-Web-Portfolio
erreichen Sie monatlich mehr als 230.000 Fach- und Fiihrungskrafte aus Wirtschaft, Industrie und dem Elektro-Handwerk.

Fiir lhre Online-Kampagnen bieten wir attraktive und responsestarke Werbeplatze — wir beraten Sie gerne!

www.all-electronics.de

Zielgruppe: Entwickler
und Entscheider der
Elektronik-Industrie sowie
Automatisierungsfach-
leute aller Branchen

Besucher*: 60.195

Page Impressions: 114.300

Newsletter-Abonnenten:
16.700

www.elektro.net

Zielgruppe: Inhaber,
Geschaftsfuhrer, leitende
Mitarbeiter, Ingenieure
und Techniker aus dem
Elektrohandwerk
Besucher*: 56.701

Page Impressions: 143.320

Newsletter-Abonnenten:
14.256

www.chemietechnik.de
Zielgruppe: Meinungs-
fiihrer und Entscheider
aus dem chemischen
Anlagenbau

Besucher*: 43.816

Page Impressions: 87.381

Newsletter-Abonnenten:
5.717

www.plastverarbeiter.de

Zielgruppe: Fach- und
Fiihrungskrafte der
Kunststoff-Industrie

Besucher*: 20.011
Page Impressions: 39.192

Newsletter-Abonnenten:
3.559

www.neue-verpackung.de
Zielgruppe: Meinungs-
fiihrer und Entscheider
aus der abpackenden
Industrie

Besucher*: 26.366
Page Impressions: 48.581

Newsletter-Abonnenten:
2.300

www.pharma-food.de
Zielgruppe: Meinungs-
fiihrer und Entscheider
aus der hygienischen
Prozesstechnik
Besucher*: 19.388

Page Impressions: 33.356

Newsletter-Abonnenten:
4.683

www.kgk-rubberpoint.de

Zielgruppe: Entscheidungs-
trager der Kautschuk-,
Gummi- und TPE-Branche
Besucher**: 5.698

Page Impressions: 14.028

www.ki-portal.de

Zielgruppe: Fach- und
Fiihrungskréfte in
Management, Planung
und Entwicklung

der Kalte-, Klima- und
Liftungstechnik

Besucher**: 4.839
Page Impressions: 10.755

*Quelle: IVW  **Quelle: Google Analytics

. Hiithig GmbH Tel.: +49 (0) 6221 489-207
@ Hii¢hig Im Weiher 10 Fax: +49 (0) 6221 489-490
D-69121 Heidelberg www.huethig.de

erfolgsmedien fiir experten
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MEDIADATEN Adressvermietung

Neukundengewinnung mit TOP-Entscheideradressen

Steigern Sie lhren Vertriebserfolg und erschlieBen Sie neue Umsatzpotenziale durch die gezielte
und personalisierte Ansprache von iiber 500.000 Entscheidern. Unsere exklusive Datenbank ist
die ideale Basis fiir lhre zielgruppengenaue Adress-Selektion:

* Hohe Adressaktualitét durch unseren verlagseigenen regelmaRigen Zeitschriftenversand

« Exklusive Entscheiderkontakte durch kontinuierliche telefonische Adressanreicherung

« Personalisierte Ansprache von Entscheidern der 1. und 2. Fiihrungsebene sowie Fachspezialisten
» Flexible Adressnutzung: Einfach-, Mehrfach- oder Jahresnutzung

) (9 « Abrechnung nach Nettoeinsatzmenge: Abgleich gegen lhren Datenbestand

Umfangreiche Selektionsmoglichkeiten Adressmiete Einzelnutzung Zweifachnutzung Drelfachnutzung Jahresmiete
(Preis je Nutzung)  (Preis je Nutzung) is j

« Branche und Nebenbranchen Datenbankpauschale 180 €

« Entscheider nach Position, Funktion Firmenadresse +

« Leser einzelner oder mehrerer Fachzeitschriftentitel 1 Ansprechpartner 0,195 € 0,185 € 0,179 € 0,90 €

- Anzahl der Mitarbeiter (Preis pro Nutzung)

* Region (IPLZ/Nlelsen) ol Mindestauftragswert 490 € (inkl. Datenbank-/Selektionspauschale)

* national und internationa Mindestabnahme 70% der gelieferten Adressen (bei Adressabgleich)
Preisangaben zzgl. ges. MwSt. Es gelten die Konditionen gem. Angebot/Auftragsbestatigung

Jetzt kostenlos testen! Nehmen Sie einfach Kontakt mit mir auf:

Ein Test mit kleinen Adressmengen ist jederzeit moglich,
um eine héhere Planungssicherheit fiir Ihr Mailing
zu gewahrleisten.

Sabine Wegmann

Anzeigenleitung

Tel.: +49 (0) 6221 489-207

Fax: +49 (0) 6221 489-490

E-Mail: sabine.wegmann@huethig.de

Wir ermitteln kostenlos und unverbindlich
das Potenzial lhrer Wunschzielgruppe.




Aligemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, Ausschlleﬂllchkent

1. Fiir die Annahme und die ichung aller age sowie F gelten ausschlielich die vorliegenden AGB sowie die zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Giiltigkeit
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht iibereinstimmen, ausgeschlossen.

2. Diese AGB gelten sinngemaR fiir Beilagenauftrage. Diese werden vom Verlag grundsatzlich erst nach Vorlage und Priifung eines Musters ange-
nommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss
1. Abschluss im Sinne der nac inen Ge: ist ein Vertrag liber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstiger Werbemittel eines Werbungslrelbenden oder sonstigen gewerblichen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung.

2. Auftrige fiir Werbemittel knnen persénlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag
haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

3. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestitigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt der Auftragserteilung
giiltige Preisliste.

4. Der Verlag ist berechtigt, Auftrage, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines G hlusses, nach Ermessen

gewihrt (,Anzeigenjahr"). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten
Werbemittels, wenn nicht anders vereinbart.

3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfahig war. Der Anspruch erlischt,
wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene
Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewéhrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestellt.

4. Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts
anderes vereinbart ist. Die sog. Pre-Notificationfrist nach der SEPA-Basis-Lastschrift ist auf vier Tage verkiirzt. Mahn- und Inkassokosten, die durch
Der Verlag kann bei die weitere Auftrags bis zur
Bezahlung 2uriickstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer Werbemittel abweichend von einem vereinbarten
Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhéngig zu machen. Fehlerhafte Rechnungen kénnen vom
Verlag innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

5. Samtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

6. Bei Auftragen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung. Der
Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Fi g die ht des bejaht.

7. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere einAnspruch auf Preismi itet werden, wenn
im G hschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-

Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verst6Rt oder vom deutschen Presse- oder Werberat in

schnittliche Auflage oder — falls eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnitt-
lich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur

einem Besc fahren wurde, deren Versffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist oder durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken oder enthal-
ten. Der Verlag wird die iglich nach der Inhalte mitteilen.

§ 3 Vertragsabwicklung

1. Auftrdge sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit der ersten Schaltung (Verdffentlichung) des
Werbemittels.
2. Alle fiir die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (,Vorlagen®) stellt der Auftraggeber dem
Verlag vollstandig, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend rechtzeitig zur Verfiigung. Werden Vorlagen digital (z.
B.per CD-ROM oder E-Mail) an den Verlag iibermittelt, sind sie nur mit geschiossenen Dateien zu ibertragen, also mit solchen Dateien, die der Verlag
inhaltlich nicht andern kann. Der Verlag haftet nicht bei hung von die mit offenen Dateien (z. B. unter Corel
Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) tibermittelt werden. Zusammengehérende Dateien sind vom Auftraggeber in einem gemein-
samen Verzeichnis (Ordner) zu senden bzw. zu speichern. Bei digital iibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen hat der Auftraggeber gleichzeitig
ein Farb-Proof und ein Proof- bzw. Messprotokoll mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers wegen etwaiger
Farbabweichungen. Der Auftraggeber haftet dafiir, dass die iibermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann
der Verlag l6schen, ohne dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behilt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die
Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen. Filr erkennbar ungeeignete oder beschadigte Vorlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Vorlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den zuriickgesandt, gehen sie in das Eigentum des
Verlages tiber. Die Pflicht zur endet drei Monate nach Veréffentlichung des jeweiligen Auftrags.
3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
Anderungen urspriinglich vereinbarter tréy
4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trigt die Verantwortung fiir die Richtigkeit des zuriickgesand-
ten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemaR an den Verlag zuriickgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteilt.
5. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine
Bescheinigung des Verlags liber die Veréffentlichung und Verbreitung des Werbemittels.
6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen.
Textteilanzeigen mussen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Werbemittel, die nicht
als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.
7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach ichung der Anzeige und dem auf
Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fiir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Offerten ibernimmt der Verlag jedoch nicht.
8.Die in der Preisliste hliisse und Ersc
kurzfristig dem P i entsprechend
9. Auftrage konnen nur rechtzeitig, sp: und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die
Anzeige bereits in Druck gegeben, hat derAuftraggeberdle Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung der bis zur Kiindigung
angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.
10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche ZuIassngkmt des Werbemittels verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen
Dritter wegen derVeroffentI\chung des Werbemittels frei, einschlieRlich der Kosten zur Re . Der Verlag ist nicht zur
Priifung verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird der Verlag durch gen:htllche Entscheidung z. B. zum Abdruck einer
Gegendarstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der Auftraggeber diese Versffentlichung nach der
giiltigen Preisliste zu bezahlen.
11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrigen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die Preisliste
desVerlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermltt\ungsprovlslon errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und
hlass. Die Vermit fallt nur bei von Auftragen Dritter an. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte
Werbeagenturen vergiitet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung der ferti-
gen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftrage von
Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmaRigen Ausiibung der Agenturtitigkeit oder der Bonitiit der Werbeagentur bestehen.
Auftrage durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der
Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter nament-
licher Nennung des Werbungtrelbenden vereinbart werden. Der Verlag st berechtigt, von der einen hweis zu verl

§ 4 Preise,
1. Der reis fir die Verdffentlichung eines Werbemnittels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung giiltigen Preislste. Fir redaktionell
gestaltete Werbemittel, Beilagen, Sonderveroffentlichungen und Kollektive sowie Werbemittel, die nach Anzeigenschluss in Auftrag gegeben
werden, kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festlegen. Preisanderungen filr erteilte Auftrage sind gegeniiber Unternehmern
wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Veréffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserh6hung
steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tiber die
Preiserhdhung ausgeiibt werden.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel

sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, diese

g berechtigter Mangel, wenn eine Auflage um mindestens 20 v. H. unterschritten wird. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschiossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels vom Vertrag zuriicktreten konnte. Derartige Mi he von als
Auftraggeber verjahren 12 Monate nach Verdffentlichung des Werbemittels.

§5 Mangelgewahrlelstung

1. Fiir die vol i in oder Ausgaben oder an bestimmten Plétzen wird keine Gewdhr geleistet.

2. Beachtet der Auﬂraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine Anspriiche
wegen fehlerhafter VerSffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet.

3. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Méngeln spatestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung
geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Méngel muss der Auftraggeber spatestens sechs Monate nach Veréffentlichung der entsprechen-
den Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhafter Wiedergabe des Werbemittels — trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und rechtzeiti-
ger Reklamation — kann der Auftraggeber eine einwandifreie Ersatzschaltung (Nacherfiillung) verlangen, aber nur in dem AusmaR, in dem der
Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unverhaltnisma-
Rigen Kosten verbunden ist. Lésst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung, ist die
Nacherfiillung dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schlagt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder
Zahlungsminderung in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrichtigt wurde. Bei unwesentlichen Méngeln
ist der Riicktritt ausgeschlossen. Gewa! iiche von Kaufleuten verJahren 12 Monate nach Veréffentlichung des Werbemittels.

4. Sind Méngel bei den Vorlagen nicht sofort, sondern erst bei der , 5o hat der : daduvch Enlslehende
Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Mangel bei den Vor\agen nicht 5o hat der

der Verdffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber mcht rechtzeltlg vor
Veréffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

5. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) ibernimmt der Verlag keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als geliefert
bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

§ 6 Haﬂung, héhere Gewalt

he des A gegen den Verlag, gleich aus welchem Rechtsgrund, sind ausgeschlossen, insbesondere Anspriiche
wegen Verzugs, der Verletzung vertraglicher Pflichten oder gewerblicher Schutzrechte Dritter sowie aus unerlaubter Handlung. Dies gilt nicht,
wenn der Verlag, seine Vertreter oder seine Erfiillungsgehilfen vorsatzlich oder grob fahrlassig handeln oder leicht fahrlissig eine Vertragspflicht
verletzen, die fiir die Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder sich die Sc he aus einer Bescl
ergeben. Haftet derVerlag dem Grunde nach, ist der Sct uchaufden chad Dieset
gilt nicht, wenn der Schaden durch vorstzliches oder grob fahrlassiges Handeln des Verlags, seiner Vertreter oder Erfiillungsgehilfen verursacht
waurde oder nach dem Produkthaftungsgesetz begriindet ist oder sich aus der Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit ergibt. Soweit die
Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies auch fiir die persnliche Haftung seiner Mitarbeiter, Vertreter, Organe und Erfiillungsgehilfen. Alle
Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjahren in zwolf Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den Anspruch begriin-
denden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder htte erlangen miissen.
2. Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten ArbeitskampfmaRnahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserfiillung frei; Sc liche bestehen nicht.

§ 7 Rechteeinraumung

Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, Versffentlichung und Verbreitung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Er riumt
dem Verlag die fiir die zweckgemaRe Nutzung des Werbemittels in den jeweiligen Werbetragern erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils erforderlichen Rechte zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, Bearbeitung, zu 6ffentlichem Zugangllchmachen, Einstellen in einer Datenbank, aus einer D und zum
Abruf, und zwar zeitlich, raumlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannle Rechte werden in
allen Fallen értlich unbegrenzt eingersumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen bekannten
Formen von Werbetragern.

§ 8 Speicherung von Auftraggeberdaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Gesc
gesetzlichen i

die mithilfe der ischen D: nach den

es hutzgesetzes. Der Verlag st berechtigt, Bruttowerbeumsiitze und vergleichbar relevante Daten des
Produktebene zur Verdffentlichung an L sich mit der Erhebung und Auswertung solcher
Informationen beschiftigen. Diese Daten werden dort aggregiert und in anonymisierter Form in den Markt kommuniziert.
§ 9 Erfiillungsort, Gerichtsstand
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfiillungsort ist
der Sitz des Verlags. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des offentlichen Rechts oder offentlich-rechtliche
Sondervermégen ist der Sitz des Verlags.

Stand: Juli 2015
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Unser Team im Verlag:

i "- h q
Armin Scheuermann Birgit Lind Philip Bittermann Sabine Wegmann Hagen Reichhoff Holger Wald
Chefredaktion Redaktion Redaktion Anzeigenleitung Media-Beratung Media-Beratung
+49 (0) 6221 489-388 +49 (0) 6221 489-400 +49 (0) 6221 489-402 +49 (0) 6221 489-207 +49 (0) 6221 489-304 +49 (0) 6221 489-298
armin.scheuermann@ birgit.lind@ philip.bittermann@ sabinewegmann@ hagen.reichhoff@ holgerwald@
huethig.de huethig.de huethig.de huethig.de huethig.de huethig.de

Unser Team vor Ort:

4 \T:JI < L%
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Susanne Berger Ingrid Erdmann Hans-Jorg Bogisch Dirk J. Bogisch Harald Berg Katja Hammelbeck Carolyn Eychenne
Redaktionsassistenz Anzeigenassistenz Wiirttemberg Bayern Schweiz, Liechtenstein Frankreich, Belgien
+49 (0) 6221 489-247 +49 (0) 6221 489-243 +49 (0) 7164 4071 +49 (0) 89 82020340 +4171 66377-85 +33 139581401
susanne.berger@ ingrid.erdmann@ info@bogisch.com harald.berg@ kh@interpress-media.ch  carolyn@eychenne.me
huethig.de huethig.de t-online.de
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